
SEO-кейс.



SEO-продвижение сайта стоматологии — centerstom.kz

Регион продвижения: Казахстан

Период работ: Ноябрь 2025 - Март 2026



О проекте: centerstom.kz — сеть диагностических стоматологических центров, 
специализирующихся на диагностике и лечении зубов.

Компания предоставляет широкий спектр услуг, включая:

● Диагностика
● Исправление прикуса
● Лечение зубов
● Имплантация зубов
● Удаление зубов
● Протезирование зубов



Клиника работает в г.Астана.

Начало SEO-продвижения: Ноябрь 2025.

Цель продвижения: увеличение количества заявок, рост органического 
трафика и вывод услуг в топ поисковой выдачи.



На момент начала работ (ноябрь 2025) сайт уже существовал и имел небольшой 
органический трафик, однако его потенциал практически не использовался 
из-за отсутствия базовой SEO-оптимизации.

В ходе первичного анализа было выявлено несколько ключевых проблем. На 
сайте отсутствовали метатеги Title и Description, что снижало релевантность 
страниц для поисковых систем. Также не были настроены важные технические 
элементы SEO, такие как файл robots.txt и sitemap.xml, из-за чего индексация 
страниц происходила некорректно.

Структура сайта была недостаточно оптимизирована под поисковые запросы 
пользователей. На страницах отсутствовали SEO-тексты, что ограничивало 
возможность ранжирования по тематическим запросам. Помимо этого, сайт 
имел слабый ссылочный профиль и небольшое количество внешних ссылок.

В результате сайт получал органический трафик, однако значительная часть 
поискового потенциала оставалась не реализованной.



В рамках анализа было собрано семантическое ядро из 137 поисковых 
запросов, отражающих основные услуги компании и запросы пользователей в 
разных городах присутствия.



Также была проанализирована структура сайта. Для каждого города 
сформированы отдельные страницы услуг, что позволяет эффективно 
продвигать услуги в региональной поисковой выдаче.

Дополнительно были проведены проверки с использованием 
профессиональных инструментов аналитики и SEO:

Google Search Console — анализ индексации и поисковых запросов

Serpstat — анализ ключевых слов и конкурентной выдачи

Google Analytics — анализ поведения пользователей

Яндекс Метрика — анализ трафика и пользовательских действий на сайте

Полученные данные позволили сформировать стратегию дальнейшей SEO-
оптимизации сайта.



В рамках продвижения были выполнены следующие работы:

● Работа с семантикой
○ Проведён сбор семантического ядра из 115 поисковых запросов;
○ Сформирована структура продвижения услуг.

● On-page SEO оптимизация
○ Написаны и добавлены метатеги Title и Description для страниц сайта;
○ Подготовлены и размещены SEO-тексты для страниц услуг;
○ Улучшена релевантность страниц под поисковые запросы 

пользователей.



● Техническая SEO-оптимизация
○ Создан и настроен файл robots.txt;
○ Создана и добавлена карта сайта sitemap.xml;
○ Страницы сайта отправлены на переобход и индексацию через Google 

Search Console.
● Off-page SEO

○ Проводится работа по размещению внешних ссылок на сторонних ресурсах для 
усиления ссылочного профиля сайта.

Комплекс выполненных работ позволил значительно улучшить 
техническое состояние сайта и подготовить его к росту поискового
трафика.



После внедрения комплекса SEO-работ сайт начал демонстрировать устойчивый рост 
органического трафика из поисковых систем.

Период анализа: 26 ноября 2025 — 14 марта 2026

За время продвижения наблюдается значительное увеличение количества переходов из 
органической выдачи Google.

В ноябре 2025 года сайт получал 180 кликов из поисковой выдачи, тогда как в марте 2026 года 
количество кликов выросло до 900 в месяц.

Таким образом, органический трафик увеличился более чем в 5 раза, что свидетельствует об 
эффективной SEO-оптимизации сайта и росте его видимости в поисковых системах.



В результате проведённых SEO-работ значительно увеличилась видимость сайта в поисковых 
системах. Это подтверждается ростом количества показов сайта в поисковой выдаче Google.

В ноябре 2025 года сайт получил 6 940 показов, тогда как к марту 2026 года общее количество 
показов значительно увеличилось.

За весь период продвижения сайт получил более 315 000 показов в поисковой выдаче.

Особенно заметен рост видимости по основным коммерческим запросам:

“стоматология левый берег астана”
“стоматология рядом со мной астана”
“зубная клиника астана”
“стоматология в астане”



Одной из ключевых задач SEO-продвижения было улучшение позиций сайта по 
коммерческим поисковым запросам, связанным с диагностикой зубов и челюстей.

По результатам продвижения значительная часть запросов заняла высокие позиции в 
поисковой выдаче Google.

Текущие показатели позиций:

19 запроса находятся в ТОП-1

46 запроса находятся в ТОП-3

63 запроса находятся в ТОП-10



Основные результаты SEO-продвижения

Рост органического трафика

180 кликов → 900 кликов в месяц

(рост более чем в 5 раза)

Рост видимости сайта

6 940 показов → 25 500 показов

Рост позиций сайта

19 запроса находятся в ТОП-1

46 запроса находятся в ТОП-3

63 запроса находятся в ТОП-10



Глоссарий

●   Ключевое слово/ключ – слово, по которому показывается реклама

●   Семанти́ческое ядро — совокупность целевых поисковых запросов, по 
которым продвигается или планируется к продвижению проект.

●   Геозависимый запрос — фраза, выдача по которой отличается для 
пользователей из разных регионов страны.

●   Доме́нное имя — символьный код, служащий для идентификации интернет-
сайта.

●   Запрос – то, что пользователь вводит в поисковик, когда ищет услуги

●   CMS — система (программа), которая используется для создания, размещения и 
редактирования содержимого интернет-сайта.

●   Мета-теги — теги в языке разметки HTML, предназначенные для оформления 
дополнительных данных (метаданных) о документе. Дополнительные данные — не 
отображаются на странице напрямую, но могут сказываться на её индексации 
поисковыми системами или поведении браузера.

●   Description — мета-тег, который используется для краткого текстового описания 
документа. Данный мега-тег может использоваться поисковыми системами для 
формирования текста описания на странице результатов выдачи (сниппета).

●   Keywords — мета-тег, который используется для тезисного описания документа 
с помощью 2-5 ключевых фраз. На текущий момент, данный мета-тег не дает сколь 
угодно значимого вклада в ранжирование и может не заполняться.

●   Тайтл — тег в HTML, который задает заголовок документа (заголовок окна 
браузера). Дословно: заголовок. Как правило, именно он используется в качестве 
заголовка на странице результатов выдачи (в сниппете).

●   Sitemap.xml — файл в формате XML, который содержит набор документов (URL), 
которые подлежат индексации поисковыми системами.

●   Robots.txt — текстовый файл, который содержит директивы, указывающие 
поисковым роботам особенности индексации сайта. Файл располагается в «корне» 
сайта и содержит указания для поисковых систем, такие как: запрет или разрешение 
на индексацию документов, основное написание доменного имени, 
рекомендованные паузы обращения к серверу и тому подобные.

 

Если у вас остались вопросы - обязательно задавайте их нам

(через сотрудника с которым вы работаете, либо через почту info@factum.agency). 

 

 



TAPLINK НАШ САЙТ

https://taplink.cc/factum.agency
https://factum.agency/

