


Инстаграмы компании: qazaqflowers.karaganda

Регион продвижения: Караганда

Период работ: Июнь 2025 - Сейчас

Цель: увеличение количества релевантных заявок и продаж

Способ продвижения: таргетированная реклама 



О проекте: qazaq flowers - цветочная, до мая 2026 в основном продавали розы, 
после добавили экзотику. 

Компания располагается в разных городах и странах

- Алматы
- Астана
- Караганда
- Павлодар
- Актобе
- Бишкек

На данный момент ведем таргетирвоанную рекламу по двум городам, Астана и 
Караганда.



Основная задача: Увеличить количество целевых заявок за меньшую стоимость

Фокус проекта: Продажа цветов

Дополнительные задачи: тестирование новых гипотез и связок по креативами и 
рекламным кампаниям



Структура рекламной кампании

Для проекта была разработана стратегия по запуску рекламных кампания по 
таргетированной рекламе 

Внутри компании в основном были использованы видео креативы с указанием цен 
и закадровой музыкой, но также тестировались имиджевые ролики и статичные 
креативы

Это позволило протестировать различные форматы креативов и определить какой 
формат и связка показывают лучшие результаты.

Структура кампании:

В основном запускали 2-3 креатива в одной рекламной кампании, что позволила 
более равномерно распределять дневной бюджет на кампании и в дальнейшем 
наблюдать на динамикой рекламы.



В рамках таргетированной рекламы основной фокус был сделан на более 
востребованные букеты — 51 и 101 розу, так как именно по этим направлениям 
наблюдается наибольший спрос и максимальное количество обращений. 
Дополнительно запускались креативы по пионовым букетам и акции на 51 и 101 
розу, чтобы протестировать новые предложения и усилить отклик аудитории.

Такой подход позволил одновременно работать с основным продуктом компании и 
тестировать новые офферы, оценивать эффективность разных креативов и 
повышать количество релевантных заявок по каждой группе товаров



Рекламная кампания постепенно масштабировалась: была проделана работа по 
корректировкам ставок, а также с ключевыми фразами.

Дополнительно были протестированы рекламные объявления, для выявления 
более конвертируемых офферов и УТП.

По мере получения результатов бюджет увеличивался, благодаря чему был 
постепенный рост целевых конверсий.



За период продвижения таргетированная реклама в Meta Ads помогла обеспечить 
стабильный поток обращений через WhatsApp.

Основные показатели кампании по Караганде за май 2026:

● Показы — 776 909
● Охваты — 269 699
● Начатые переписки — 1 178
● CPL— 2,39 $
● CPM — 3,41 $
● Общие расходы за период — 2 641,87 $



За период продвижения таргетированная реклама в Meta Ads обеспечила 
стабильный поток обращений через WhatsApp.

По результатам кампаний за май 2026 удалось достичь высоких показателей 
эффективности: рекламные креативы продемонстрировали широкий охват 
аудитории, высокий уровень вовлеченности и значительное количество целевых 
переписок.

Сочетание тщательно подобранных офферов, акций и визуально привлекательных 
креативов позволило поддерживать низкую стоимость привлечения лидов при 
сохранении высокого охвата, что подтверждает грамотное планирование и 
масштабирование кампаний.

Результат ДО:

Результат ПОСЛЕ:



Высокая эффективность кампании была достигнута благодаря:
✔ анализу спроса на популярные букеты и цветочные наборы
✔ тестированию и сегментации офферов (51 и 101 роза, пионы, акции)
✔ работе с готовой к заказу аудиторией
✔ высокой релевантности креативов и визуальной подачи
✔ точному геотаргетингу по городам Казахстана
✔ акценту на наиболее востребованные букеты
✔ корректной настройке конверсии на переходы в WhatsApp
✔ правильному распределению и масштабированию дневного бюджета
✔ регулярной оптимизации рекламных кампаний и креативов

Особенно хорошо работали кампании с 51 и 101 розой, а также акционные 
предложения.
Пользователи чаще всего обращались через WhatsApp, что обеспечивало быстрые 
и целевые заявки.

Примеры рекламных объявлений:



Таргетированная реклама в Meta Ads показала высокую эффективность для проекта 
Qazaq Flowers.

За период работы удалось:
✔ обеспечить стабильный поток обращений через WhatsApp
✔ привлекать клиентов на наиболее популярные букеты (51 и 101 роза) и акции
✔ поддерживать эффективность кампаний при оптимальном расходе бюджета

Таргет в Instagram и Facebook остаётся одним из самых эффективных каналов 
привлечения клиентов для цветочной компании, особенно по готовой к заказу 
аудитории и популярным предложениям.



TAPLINK НАШ САЙТ
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