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SEO-продвижение сайта стоматологии — bestart.uz

Регион продвижения: Узбекистан

Период работ: Февраль 2025 - Июнь 2026

http://bestart.uz


О проекте: bestart.uz — профессиональный поставщик оборудования и 
решений для уличного, фасадного и промышленного освещения. Компания 
предоставляет комплексные решения для бизнеса включая:

● уличные светильники и фонари
● промышленные LED-системы
● освещение скверов, парков и общественных пространств
● декоративное фасадное освещение



Перед началом SEO-продвижения сайт bestart.uz уже функционировал, но 
имел несколько ограничений, мешавших максимальной видимости в 
поисковых системах.

Основные проблемы:

● Отсутствие SEO-текстов на страницах материалов и категорий
● Нет оптимизированных метатегов Title и Description
● Не была настроена структура каталога для продвижения по ключевым 

товарам и категориям
● Не было файлов robots.txt и sitemap.xml, что ограничивало индексацию
● Слабый ссылочный профиль и мало внешних ссылок на сайт

В результате сайт получал органический трафик, но его потенциал оставался 
нереализованным, и многие целевые запросы не выводились в топ поиска.



На момент начала работ (февраль 2025) сайт уже существовал и имел 
небольшой органический трафик, однако его потенциал практически не 
использовался из-за отсутствия базовой SEO-оптимизации.

Основные результаты аудита:

Сбор семантического ядра: выявлены ключевые запросы для всех категорий 
материалов и направлений

Технические ошибки: отсутствие robots.txt и sitemap.xml, некорректная 
структура URL, недостатки адаптивности

On-page SEO: страницы каталога и товаров не имели SEO-текстов, 
отсутствовали оптимизированные метатеги

Структура сайта: не все категории были логически связаны, слабая навигация и 
фильтры

Аналитика и метрики: необходимость интеграции с Google Search Console, GA4, 
Яндекс Метрика



После аудита сайта была реализована комплексная стратегия SEO-
оптимизации, направленная на улучшение видимости сайта и увеличение 
органического трафика.

Выполненные работы:

1. Техническая оптимизация

Настроен robots.txt и sitemap.xml для корректной индексации страниц

Исправлены ошибки структуры URL и навигации

Проверена адаптивность сайта на всех устройствах

2. On-page SEO

Добавлены метатеги Title и Description для всех страниц каталога и категорий

Подготовлены и размещены SEO-тексты для страниц услуг и материалов

Оптимизированы заголовки и структурные элементы страниц

3. Off-page SEO

Начата работа по размещению внешних ссылок на тематических площадках для 
усиления ссылочного профиля

4. Мониторинг и аналитика

Настроена интеграция с Google Search Console, GA4 и Яндекс Метрика

Регулярный контроль индексации страниц и позиций ключевых запросов

Эти работы подготовили сайт к устойчивому росту органического трафика и 
увеличению количества заявок.



После внедрения комплекса SEO-работ сайт bestart.uz начал демонстрировать 
стабильный рост органического трафика из поисковых систем.

Период анализа: Февраль 2025 - Июнь 2026

Динамика трафика:

До начала SEO: Показы: 695, Клики: 45

После SEO: Показы: 9.17 тыс, Клики: 289

Рост трафика связан с оптимизацией структуры сайта, добавлением SEO-
текстов, настройкой метатегов и корректной индексацией страниц.

Это позволило значительно повысить видимость сайта по целевым запросам и 
увеличить количество потенциальных клиентов.



После внедрения SEO-оптимизации сайт bestart.uz начал демонстрировать 
заметный рост видимости в поисковых системах по ключевым запросам.

Основные результаты:

Многие целевые запросы заняли позиции в ТОП-10 поисковой выдачи

Часть запросов вышла в ТОП-3

Примеры продвигаемых запросов:

“купить городские светильники”

“городские светодиодные светильники”

“светильник в классическом стиле”

“купить грунтовые светильники”

Рост показов и улучшение позиций связаны с оптимизацией структуры 
каталога, добавлением SEO-текстов и метатегов, а также правильной 
индексацией страниц сайта.

ТОП-1: 5 запросов

ТОП-3: 5 запросов

ТОП-10: 5 запросов



После внедрения комплексного SEO-продвижения сайт bestart.uz достиг следующих 
результатов:

Рост органического трафика:

Количество кликов увеличилось с (уточнить до SEO) до (уточнить после SEO) в месяц

Рост видимости сайта:

Количество показов по ключевым запросам выросло значительно

Основные продвигаемые категории: уличные светильники, промышленные LED, фасадное 
освещение

Рост позиций ключевых слов:

ТОП-1: 5 запросов

ТОП-3: 5 запросов

ТОП-10: 5 запросов

Техническая оптимизация:

Добавлены метатеги Title и Description

Настроены файлы robots.txt и sitemap.xml

Оптимизирована структура каталога и фильтров

Размещены SEO-тексты на всех страницах

Эти изменения привели к увеличению видимости сайта, росту трафика и большему 
количеству потенциальных клиентов, обеспечивая устойчивое развитие digital-присутствия 
компании.



Глоссарий

●   Ключевое слово/ключ – слово, по которому показывается реклама

●   Семанти́ческое ядро — совокупность целевых поисковых запросов, по 
которым продвигается или планируется к продвижению проект.

●   Геозависимый запрос — фраза, выдача по которой отличается для 
пользователей из разных регионов страны.

●   Доме́нное имя — символьный код, служащий для идентификации интернет-
сайта.

●   Запрос – то, что пользователь вводит в поисковик, когда ищет услуги

●   CMS — система (программа), которая используется для создания, размещения и 
редактирования содержимого интернет-сайта.

●   Мета-теги — теги в языке разметки HTML, предназначенные для оформления 
дополнительных данных (метаданных) о документе. Дополнительные данные — не 
отображаются на странице напрямую, но могут сказываться на её индексации 
поисковыми системами или поведении браузера.

●   Description — мета-тег, который используется для краткого текстового описания 
документа. Данный мега-тег может использоваться поисковыми системами для 
формирования текста описания на странице результатов выдачи (сниппета).

●   Keywords — мета-тег, который используется для тезисного описания документа 
с помощью 2-5 ключевых фраз. На текущий момент, данный мета-тег не дает сколь 
угодно значимого вклада в ранжирование и может не заполняться.

●   Тайтл — тег в HTML, который задает заголовок документа (заголовок окна 
браузера). Дословно: заголовок. Как правило, именно он используется в качестве 
заголовка на странице результатов выдачи (в сниппете).

●   Sitemap.xml — файл в формате XML, который содержит набор документов (URL), 
которые подлежат индексации поисковыми системами.

●   Robots.txt — текстовый файл, который содержит директивы, указывающие 
поисковым роботам особенности индексации сайта. Файл располагается в «корне» 
сайта и содержит указания для поисковых систем, такие как: запрет или разрешение 
на индексацию документов, основное написание доменного имени, 
рекомендованные паузы обращения к серверу и тому подобные.

 

Если у вас остались вопросы - обязательно задавайте их нам

(через сотрудника с которым вы работаете, либо через почту info@factum.agency). 

 

 



TAPLINK НАШ САЙТ

https://taplink.cc/factum.agency
https://factum.agency/

